
2012 televisio on vahvempi ja 

kiinnostavampi kuin koskaan





Antenni-tv-kanavat ja muut 

palvelut on koottu 

kanavanippuihin. Kanavien määrä 

vaihtelee eri puolilla Suomea, sillä 

kukin kaupallinen televisioyhtiö 

tekee toimilupansa puitteissa 

päätökset siitä, minkä tv-asemien 

kautta niiden ohjelmat välitetään. 

Digita neuvottelee asiakkaidensa 

kanssa verkon laajenemisesta.

Enemmän kanavia kuin 

koskaan

kanssa verkon laajenemisesta.

Kanavanippu A on varattu 

Yleisradio Oy:n käyttöön ja 

toimiluvanvaraiseen käyttöön.

Kanavaniput B, C ja E on varattu 

toimiluvanvaraiseen käyttöön.

Kanavanippu D on varattu mobiili-

tv-käyttöön

Kaaviossa näkyy kanavatarjonta 

Digitan ja Anvian kanavanipuissa. 



Uusiutuvaa 

huippusisältöä



Web-TV sub-scribtionProduct partnership

Monipuolisimmat kaupallistamismahdollisuudet

TV advertising

Sponsorship

Promotion

Pay-TV sub-scription

Game site

Mobile subscriptionMTV3 F1 productsF1 Visa cardProduct placement



Tv ja internet paiskaavat kättä



Sähköiset mediat tavoittavat parhaiten 

kaikkina vuorokauden aikoina
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Lähde: TNS Atlas Q1 2011 

kr: 25-54-vuotiaat netin käyttäjät, netissä kaikki netin käyttö



Nuoret aina "on-line"
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Lähde: TNS Atlas Q1 2011 

kr: 15-24-vuotiaat netin käyttäjät, netissä kaikki netin käyttö



Tv on aina ollut sosiaalinen media



… ja nyt second screen syventää 

kokemusta entisestään



KIITOS,

ja antoisaa aamupäivää!


