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A world dominated by TV and digital
•% of total advertising spend by medium
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• Television will remain a distinct and dominant 
medium

• Domestic TV set viewing will continue to 
predominate (80%+ by volume well into next 
decade)

• Non TV viewing primarily PC migrating to 
tablets, smartphone viewing remaining a niche

• VOD accessibility will further increase time shift 
and non-linear for a range of genres

• ..but linear viewing will still predominate 
reinforced by social media
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• Advertising revenue will stay healthy but 
larger proportion of broadcaster 
revenue will come directly from content:
– PPV/ VOD
– Digital
– Overseas sales of formats and quality 

content



���
)�,
�0
�$��

• CN'�
��
�
%�����%�
�
���
 %
����
• I
�
����
��;��

���
�
����/
���
��
 ���/
��
���



�
:�$
• ���
����
P�:��
$�����/
��
���

�
���$M
• 1��
��!�	

 ��������!
��
%���
���
!���
�����!�


$��!�
��� $�� �%����

� 
 �����������/
 ����

 �!��
�
�������
��!�
)�,
$�
���
$
� 
%������/

��%�����!
%������
��
������0/
��������

• �
�!��
��
��9
��
:�E
��
�������
����


 ��������!/
%��������
�;E
 ���
����
;:E

�����
��
��

!�

• �������
 �!��
�
���
���
����
:E
��
��������



�����
����
��
���
O
1�%�

4(2
C������
�
2
����
�

���
��$���
�%�
��
2������



(��
 %
��
��
���
%��������

.
�%��!
#���
���
1�
��
����
�
��%���� 
��
����
�:
%��������


B�!��
���
��
�

����
��
C1
������

P���
!����
�������
���
((2

>����$�����
���
����O��



• )�����
����
�
%�+$�� �%�����
• 1
���
��
������� 


$��!�
����
• ����
��
? �%��$�� 
G-���%�/


�9/
�����
� H
• ����
��
C��%��$�� 
G�
�!���


��
����H

2������
��
���!��



(�AA
�,

• D
�!���
����� 
����
• (�!

� ���%��
G%�+������!


�0$�����%�H
• ,����!O�����������
• 1����!
��
����� ��%�� +�%����


��%�
�
�� �

���
? �������

 �����
&��� '
��
�
�%�
����



(��!�
�,

• 1�!����%
��
���������
O
,-.
• 1������
%�������!
• )��������
�0$�����%�
• 1����!
%����%
�
#�� 
-�


�����	
��%�
�
�� �


��$���
��
���
��
���� 

��������
���
��
��
�����
������
������!

• ����
��%�� 
�%����
$���
����

��� 
���
������!



-��
����
�$��� ��



)�
�,

&1�8B�'

� 

&1�%�
�'
"



2����%�� 
&1�8B�'
�,�

• ��$�%
���
����
:�E

��

%��
���
%����%�� 
• 1�!����%
��
������
��� � 
��
�
��
����


����
��
���
• ��
� 
��
$����
 �
%��������
��

%��
���


���
����
• �
�����
������
����� 
���
�
��!
����

� 


��0�

$��$��
�
�%���!
�,

)�'�
���

����

$��$��
�
�%���!

%����%�� 
�,/
��'�


����
%����%�� 


$��$��
�
�%���!
�,

����
����
�� 
�$
����!
����
����
�� 
�$
����!

���
��
���
����


��%%������
���$�
��
���

�������
��
%�������


��%�

 �$����
�
�����
N����
�
((�
D�� ��

I
���
�%Q�����
���������



���
��
��������!
$����
��
���
�
����

����$�
%��!
F2

�



�%����
���
 ��������!
�,

��
� 

�


%��$
����

�%����
��

%%��$
��


� 
���
�%�
�,
������!



�
����

�
�,
�%����

• >
���
�� �%
�����

��
��
�
�
����
�,

������!
��

  �����
��
�,

� 
�
����

%
����
�����! F2
��
!� 6

• �
�����
����
��
����
��� 
���
�� ��

��
�
1�
��
$�����

� 
����
���!+
����
%������
%������ 

• 8����
�
������
��
%������
 ��������

%������
��
���
�
��
����



�
����
O
������

�
2��$
����
1%����

• B�$�
%��!
������
%������
• >F7
���
$��������!
%������

������


&$�����!'
��
�,
�%����
G�! ����!�H
• 2��$
����
�%����

$$�
��
�
��
��%�
�


�� �

�0$�����%��
G�! @����0H
• 8 �
�%� 
2������
B�%�!������
��

����

– 1��%������� %������
– �
�!��� 

 ��������!



1�%�
�
�,O
���������

• ��
�������
������
 ����!
�����
C1

F���� ����
�
 ��
��

• �:��
������

����
-���$�%�
• �������
2>-
.�%�
2������� ����
�����


������

�
����!
���
��%�� 
�%����/

%��$��������!
�,

1���%�	
!�!
���%��



1�%�
�
�,
�
�
����
�
��� 

�
1�%�
�
�,
�
�
����
�
��� 

�

���
�
����� ��
����


����������/
��'�
���$��!
��

 ����
$��$��
�
%�
��
���


�%�� ���R
��
�
���
�,
����

����
��!
!��!

� 


%�����
�

D����
%�
2��������!



1�
$���
$�
����
���'�
��%�


���$����

����

����
8���
!�
�����
�$���
������!
�,

���� ���9 ���: ���� ���; ���< ���= ���� ����

�	�� �	�� �	�9 �	�: �	�; �	�< �	�� �	�� �	��

1���%�	
>��� 
�
 #��� �� �
=�
�
�����



�����
���
��
����
$�������"
����
��
�������

���
��
�,
�
���
����!

� 
!�����!
��
%�
 ��$���

$�������
����
��

�����
�����"

• 8�����
��
�����+�
����!
����
�����
�� �

• ��
� 
����
 �
�+�%������!
 ��������
�,


%������

• )�$��%
�����
���

������������

� 


&*�
����'
��
�,
������!

�
�$$��� 
��

������

• 4�� 
���
������
��
����
��
����
���
��

�%����

�
�$$��� 
��
5���
�0$�����
?
��!
!������

3��$��
?
�
����!S6





)�$��%
�����
���
8 ���������



��
�
��

 ��������!

��� 
�%�



4��
�����
���
����������

 ��������!

• 1$��������$
• F�� �%�
$�
%�����
• F
� 
$��!�
����!
• &4
����
8 ��������!'
• .
�!��
��
& ����$����'

� 
������


�����
����

• (
����

 �
G
��!�
B��
��
H
• B�(
GB�
�
����
(�  ��!H
• ,-.
%������
��

 
 �������



8  ����
���
O
�
�!��� 
8 ��������!
• F�������� ��
%
���

� 
�
�������


%��$
����
��
C1
• .���%�,

  ����
���
������
�
�
����
�$



� 
������!
���


��
�
• 8 �
%
�
��
����� 

�
%
���
��
 
��
��


����
%
%��
��
 �!���0
• ����
��


 
���������� ����!

� ��+

��%�!������

� 

  ����
���
������
G�!
7�
%����� J
)��� �H

• ����
�����
��

 �
����
 ��%���
!�

 


��� 
�%�

� 
��%��
��
B�����
��

)���������

3#�

��
�������!


���

��

��
����������



 ��������!/
�����
��%��


� 
�����
�%�
�����/6


1��$���
#����/
7�
%�����



4��
8 ��������� -$$����������
����

2��$
����
1%������

• �+2�����%�
• -$$����������
���
��%�� 
�%����


���%��!
��
�,
– ��!�

� ���
�%���!/G>������/


7�
%�����H/
#
�%�����



�,
�����%�
����
$�� ����
��
���
%����+
�� �


• �,
��
���
 ����
��
�� ���
����

��!�
����
�%�
��
� 
� �

� 

������
�
��
��
��

���
��

  

��������
��
�,
����
����!
���

�
��
�����%�

• -�����
7BF�
������
���
G4������

��
 ��!
���
�
�
����
%����+
$�
�����
%
�$
�!�
�
���!�H



)�$��%
�����
���
8� ���%�

��
��������



)�$��%
�����
���

� ���%�
��
����������

• TV is polarising
• ..in terms of devices
• ..and in terms of audiences
• Challenge for currency is to measure 

mass and niche activity simultaneously
• Measuring main TV set will remain the 

priority
• Whilst live TV will remain significant, 

importance of TV overnights will diminish 
versus seven day consolidated

• Big data will play an important role: RPD 
from digiboxes and server data 
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