History does not repeat itself... o

...but it often rhymes.

-Mark Twain ?
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Miten liikkuvan kuvan kansainvaliset
medialiiketoimintatrendit ovat vaikuttanee
Suomeen viimeisen kymmenen vuoden
aikkana
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...Ja miten ne tulevat vaikuttamaan tulevaan.
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*Hybrid Video on Demand. Maksullinen tilausvideopalvelu joka sisdltdd myds mainontaa.
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Amazon Prime
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Start Up Business Model of Digital Age
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Narratiivi muuttuu

Profitable




Netflix starts to crack down on password sharing

Mew York Times « lost updaoted: Jun 02,2023

Sag-Aftra union ratifies strike-ending
contract with Hollywood studios

Nettlix Hints at Price Increases, Plans to Retire Basic
Service Amid Ad-Tier Growth

Yes, HBO Shows Are Going to Netflix . .
Cinemas face terminal

threat from streaming

yahoo/entertainment ex pe I"i me nt

. - ,
Why was the Batgirl movie cancelled? FINANCIAL REVIEW tare scutesinae | san 13, 2021
The DC blockbuster was scrapped in August 2022 S
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How is Connected TV helping

: .
advertisers and marketers to capture Ty, ” 1+
their audience better? ntial

Why Is Surprise! Connected TV Is i

Progri Dominating Global Advertising.
the connected TV for B2B companies
Connected T\ IPT\I\ ad vAaviAarniitAan mvAaunrthh- \ﬂ'hnt,s
behind the With connected TV on the rise,
The rise ¢CIV ad spend hits record-breaking S1 billion in

Connectejupe




Mainonta ei ole koskaan ollut nain tehotonta
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KESK. LKM KAMPANJOIDEN TUOMISTA
MERKITTAVISTA LIKETOIMINNAN
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Cannesissa
trendin myos

jatkuneen
-> 2022

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

e eskimadrainen lkm kampanjoiden tuomista merkittavista liiketoiminnallisista vaikutuksista*

am»);-0suus kampajoista, jotka tavoittelivat lyhyen aikavdlin tavoitteita

Lahde: IPA Databank 1998-2018. *Merkittavilla liiketoiminnan vaikutuksilla tarkoitetaan voittoa, myynnin kasvua, markkinaosuutta
penetraatiota, asiakkaiden lojaaliutta ja hintaherkkyyttd; WARC & IPA: 2010-2022: Marketing Effectiveness & ROI Study, Cannes
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Kiitos
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